DER MARKT FUR PFLANZLICHE PRODUKTE IM UBERBLICK

Verbrauchertrends Food

flexitarisch! i

vegetarisch' vegan
- 46 % der Verbraucher:innen reduzieren aktiv ihren
IR ﬂ\ Fleischkonsum. 2
10,5 % der Verbraucher greifen taglich zu pflanzlichen
Alternativprodukten. Bl
- () () ® . .
— +10 % Umsatzsteigerung im pflanzlichen Segment, im Vergleich zu

_:..l +2 % im gesamten FMCG-Markt. 12

1: BMEL Ernahrungsreport, 2022
2: YouGov Shopper Panel ,Die Veranderung der pflanzlichen Alternativen — es brodelt unter der Decke*
3: BMEL Ernahrungsreport, 2023



V-LABEL VORTEILE

Erleichterter Einkauf

ORIENTIERUNG

@ 95% der Konsument:innen fuhlen sich durch das V-Label besser informiert. "

VERTRAUEN

69 von 100 Punkten im Vertrauensindex (starker als Fairtrade & Bio). 2]

Uber 60% der Menschen vertrauen unabhangigen Labels wie dem V-Label
1 mehr als veganen Labels, die von Marken selbst entwickelt wurden. BBl

GLAUBWURDIGKEIT

Das V-Label bietet Glaubwurdigkeit durch standardisierte Kriterien.

o)

\J

1. Studie von ProVeg und V-Label, 2020
2: GUutesiegel Monitor, Splendid Research GmbH, 2023
3. Gutesiegel Monitor, Splendid Research GmbH, 2021




V-LABEL VORTEILE

Mehr Vertrauen von Verbraucher:innen

der Konsument:innen
kennen das V-Label. "

erachten bel
Lebensmitteleinkaufen
GUtesiegel als wichtigen
Qualitatsindikator.!"

der Konsument:iinnen
finden das V-Label
zuverlassig.!!
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1: Gutesiegel Monitor, Splendid Research, 2023



V-LABEL VORTEILE

Mehr Kaufbereitschaft und Preisakzeptanz

[1]
j 10 % hohere Kaufwahrscheinlichkeit fUr Produkte mit dem V-Label

66% Kauferanteil. Damit ist das V-Label das meistgewahlte
? vegane Label unter den Befragten "

@ 5 % hohere Preisbereitschaft bei Produkten mit GUtesiegel im
I» Vergleich zur Kontrollgruppe "

1: Gutesiegel Monitor, Splendid Research, 2023



